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Summary

This deliverable consists of a report on the activity in communication, education and participation until
15 December 2020. The activities have been developed by the coordinating partner (UAM), SEOQ/Birdlife,
and Campo Adentro Association, in addition to contracting external assistance for the development of
dissemination products.

At the beginning of the project, SEO/BirdLife and UAM developed a communication to design the
corporate identities, messages, tools for sharing information, dissemination strategies for project
events, compliance regulations with the communication guidelines with the LIFE programme, etc. In
addition, at the beginning of the project the logo was created in its different versions of use and its user
manual.

Derived from the communication strategy, communication actions have therefore been developed in
several dimensions: drafting of press releases, social networks, creation of products for dissemination,

design of educational materials, signage in the field, etc.

Introduccion

Este entregable consiste en un informe de la actividad en comunicacion, educacion y participacion hasta
el 15 de diciembre de 2020. Las actividades se han desarrollado por parte del socio coordinador
(Universidad Auténoma de Madrid), SEO/BirdLife, Asociacién Campo Adentro, ademas de la
contratacién de asistencias externas para el desarrollo de los materiales.

Para desarrollar las comunicaciones al inicio del proyecto, desde SEO se desarrollé una estrategia de
comunicacion junto a la UAM donde se plantearon las identidades corporativas, mensajes, herramientas
de compartir la informacidn, estrategias de difusidon de los acontecimientos del proyecto, normas de
cumplimiento con las directrices de comunicacién con el programa LIFE, etc. Ademas, al inicio del
proyecto se cred el logo en sus diferentes versiones de uso y el manual de uso de este (ver apartado 5).
Derivado de la estrategia de comunicacién, se han desarrollado o planificado por tanto acciones de
comunicacion en varias dimensiones: trabajo con prensa, redes sociales, creacidon de piezas para

difusidn, disefio de materiales educativos, sefializacion en el campo, etc.

1. Pagina web

La pagina web del proyecto https://www.lifecanadas.es es la herramienta principal para mostrar el

proyecto, tanto las noticias y acontecimientos, como los resultados, productos y entregables derivados

del mismo. Liderado por Campo Adentro y preparada por la empresa LABRA S.L., se hizo publica el dia


https://www.lifecanadas.es/
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29 de mayo de 2020 como parte de la estrategia de presentacion publica del proyecto simultdneamente

en conjunto con la prensa y las redes sociales.

La web consta de los contenidos requeridos por el programa LIFE: datos técnicos del proyecto,
financiacién, imagen corporativa y créditos y entregables producidos, ademas de facilitar recursos
visuales y otros contenidos de interés relacionados con la trashumancia, la importancia de las Vias
Pecuarias y el pastoreo. Igualmente, consta de una seccidn de noticias que se actualiza en promedio
cada dos meses, donde se ofrecen las novedades de las actuaciones que se han realizado, se afaden las
notas de prensa o cualquier informacion relevante respecto a los avances del proyecto. Por ejemplo, el
transito de ganado por las areas de interés, los muestreos mas relevantes, etc. En este momento
constan 8 noticias en la pagina.

Segun los datos de Google Analytics, el trafico promedio hasta el 15 de diciembre de 2020 es de 52,2
visitas al dia, con picos puntuales procedentes de las redes sociales cuando se publican en ellas, de
manera que la pagina queda en el percentil 44 respecto a las webs de otros proyectos LIFE. Si bien el
trafico no es aun elevado, se espera poder aumentarlo con otras notas de prensa, la inclusion de
sefializacion en los puntos de restauracion (que llevara un cédigo QR) y la ganancia de seguidores en

redes sociales. Actualmente, este el canal principal para atraer visitas a la web.

2. Comunicacion en prensa

Hasta la fecha se han lanzado dos notas de prensa acerca del proyecto. La primera, publicada por el
Centro de Investigacion en Biodiversidad y Cambio Global de la UAM, se reseid al inicio del proyecto, y
la segunda, lanzada por el gabinete de prensa de la Universidad el dia 29 de mayo, donde se presenta el
contexto e importancia de las cafiadas, el pastoreo y la trashumancia, los objetivos y las acciones a
realizar por parte de los socios. Esta nota de prensa, acompafada por las redes sociales, tuvo un
impacto notable y tuvo cobertura en varios medios escritos, incluida la prensa nacional (La Vanguardia),

y local de ambas areas de actuacién (Madrid Norte, Aula Magna).

El dia 8 de octubre, la cadena radio Cadena Ser entrevistd a Violeta Hevia a propdsito del proyecto LIFE
CANADAS y el proyecto GreenBee, también del departamento de Ecologia de la Universidad Auténoma

de Madrid. La entrevista esta disponible aqui.

3. Redes sociales

Las redes sociales donde el proyecto esta presente (Twitter, Facebook e Instagram) son el medio
principal de difusidn, en parte gracias al atractivo visual de algunos episodios relacionados con el
proyecto, como el paisaje agricola o el paso de ganado. Como parte de la estrategia de comunicacion, se

utiliza el hagstag #LIFECANADAS en todas las publicaciones.


https://www.lifecanadas.es/proyecto-life-canadas-ecologia-y-pastoreo-sostenible-se-unen-por-la-recuperacion-de-la-biodiversidad/
https://www.uam.es/UAM/CIBC-20191212_ProyectoLIFECa%C3%B1adas_news/1446794389462.htm?language=es&pid=1446784839742&title=Proyecto%20LIFE%20Ca?adas:%20ecolog?a%20y%20pastoreo%20sostenible%20se%20unen%20por%20la%20recuperaci?n%20de%20la%20biodiversidad
https://www.lifecanadas.es/proyecto-life-canadas-ecologia-y-pastoreo-sostenible-se-unen-por-la-recuperacion-de-la-biodiversidad/
https://www.lifecanadas.es/proyecto-life-canadas-ecologia-y-pastoreo-sostenible-se-unen-por-la-recuperacion-de-la-biodiversidad/
https://www.lavanguardia.com/politica/20200601/481554651955/la-autonoma-coordina-un-proyecto-para-revitalizar-las-vias-pecuarias.html
https://www.madridnorte24horas.com/podcast/universidad-autonoma-de-madrid/en-marcha-life-canadas-un-nuevo-proyecto-para-revitalizar-las-vias-pecuarias/
http://www.aulamagna.com.es/investigacion-uam-vias-pecuarias/
https://t.co/ia964nMJN7?amp=1
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Twitter (@lifecanadas) es la red social principal y la mas activa. Se esta poniendo un mayor
interés dada la versatilidad para llegar a publico de diferentes perfiles de edad e intereses y la
posibilidad de combinar diferentes materiales o contenidos en funcién del objetivo: hilos para
explicar elementos mas complejos, informacidn instantanea y en tiempo real del trabajo de

campo de los equipos, fotografias e imagenes atractivas, etc.

Tweet principal 1y ) impre Mencion principal 19' 18 mil
mi

Continuamos con las acciones de oF SEO/BirdLife

#Restauracion_ecoldgica en Madrid. 2

Parte de la red regional de vias pecuarias E2E3 Nueva campafia de muestreo en 945 27

presenta graveds ;I:robl‘emas d::rodslop abrevaderos y charcas de la cafiada real

wgpactacxon |e 15‘:3“’ y percida deda conquense para completar su

i s s E ) caracterizacion @LifeCanadas 34

pic.twitter.com/KISKjdTEIM =

Ver la Actividad del Tweet

Se han alcanzado ya mas de 300 seguidores, en promedio mas de 40 seguidores nuevos por
mes hasta diciembre de 2020. Segun la herramienta twitter analytics el alcance de la cuenta

fue de 18 mil usuarios.

- Instagram (@lifecanadas) se usa fundamentalmente como red para compartir imagenes
atractivas obtenidas en el proyecto, y alcanzar un publico objetivo diferente, por lo general
mas joven. En general se estd utilizando el modo “stories”, que tiene un caracter
instantaneo, aunque ha servido para identificar organizaciones y entidades que estan
trabajando en trashumancia con intereses comunes al LIFE CANADAS. Esta red cuenta con

200 seguidores.

- Facebook se utiliza de dos maneras, por una parte, con un perfil para interactuar con
algunos grupos locales de debate en localidades donde el proyecto esta actuando. Por otro
lado, con un perfil oficial del proyecto, donde el contenido es mds extenso y elaborado que
en el resto de las redes sociales y se publica, por tanto, mas contenido. La pdgina cuenta con

144 seguidores y un alcance en promedio de las publicaciones de 200 personas.
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¢ LIFE Canadas
¥ 14 de diciembre de 2020 - @

Continuamos con las acciones de #Restauracion_ecoldgica en Madrid.
Parte de la red regional de vias pecuarias presenta graves problemas
de erosién, compactacion del suelo y pérdida de la cubierta vegetal.
En #LIFECANADAS estamos trabajando en la restauracién ecolégica
de algunos tramos particularmente deteriorados, con el fin de
recuperar los valiosos pastizales mediterraneos caracteristicos de estas
zonas.

En los enclaves mas degradados hemos practicado un arado
superficial ... Ver mas

4. Materiales de comunicacion

Como parte de la estrategia de comunicacion, se han creado, o se estan creando diferentes materiales

para apoyar las acciones de comunicacidn del proyecto:

- Ellogotipo del proyecto, disefiado por Adrian Martin (Crea que te crea) en diferentes

versiones segun las necesidades.

%N/\D/\S

- Se estan disefando carteles de sefalizacidn para las actuaciones en el campo, dado el

elevado transito de personas por las actuaciones y el interés que han suscitado algunas

estructuras como las tapias de piedra seca.
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-Se ha adquirido un roll-up para utilizar en presentaciones, reuniones, presentaciones online y otros

actos relacionados con el proyecto.

4%C/\N/\D/\S o5

CANADAS VIVAS PARA RECONECTAR
ESPACIOS DE LA RED NATURA 2000

El objetivo general de LIFE CANADAS es potenciar el rol
de la red nacional de vias pecuarias como infraestructura
verde que facilita la conectividad entre los espacios de la
Red Natura 2000, mejorando el estado de conservacién
de las vias pecuarias, restaurando su multifuncionalidad
y asegurando su adecuado manejo sostenible.

= Evaluamos o estado de conservacén de las vias pecuarias adn en use por parte bos pastores trashumantes
para identificar y restaurar fas areas prioritarias de conectividad entre sitios de b red Natura 2000

thidaries de L

n dreas donce |a pestion de los h o5 critica para hd
las vias pecuarias.

2 trawés de |a trash
dad yla Jidad de

B Definiras los eriterios de gestion prioritaria pasa incorperar a una futun Estrategia de [nfraestructua
Veerde en Espania que incdhiya b red de vies pecuarias,

W Conclenciames sobre |a importancia de fas Vias Pecuarias en |a conservacién de |k biodiversidad y |a

conectividad del paisaje.
AMBITO DE ACTUACION
TR Red de Vias Pecuarias de la
e & A Comunidad de Madrid

www.lifecanadas.es
A UM
ol o o O Y
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- Se han disefiado e impreso pegatinas de diferentes tamafos para los equipos adquiridos

(ordenadores, GPS, pequefias herramientas) que permitan exhibir la identidad visual del
programa LIFE y el proyecto LIFE CANADAS. Para el trabajo de campo se emplean imanes en

los vehiculos con el mismo propésito identificativo.

- Finalmente, se estd trabajando en un video de animacidn divulgativo para explicar el
proyecto LIFE CANADAS, que se presentara en 2021 y permitird ademas abrir un canal de

videos de Youtube para la difusion del resto de actividades del proyecto.

5. Actividades de participacion

Se prevén acciones de voluntariado lideradas por SEO como parte de su implicacién en el proyecto, para
2021, apoyando en primer lugar las restauraciones de Madrid. Igualmente, SEO iniciara 2021 con la

preparacion de materiales diddcticos para primaria y secundaria, infografias, disefio de carteleria.
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